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A FORCA DO
PIONEIRISMO
COM O OLHAR
PARA O FUTURO

MilhGes de brasileiros sao chamados a
tomar decisdes que impactam diretamente
suas vidas e o rumo do pais.

Para isso, informacao de qualidade faz toda
a diferenca.
: .

Nesse cenario, a Band se destaca ao aliar
um know-how de mais de quatro décadas
de®debates e cobertura politica com a
inovagao que contribui para um maior
dinamismo e ampia a presenca entre

milkdes de brasileiros. L
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Televisionamos o debate
entre os candidatos ao
governo de SP na
primeira eleicao direta
pos-ditadura.

Realizamos o primeiro
debate entre candidatos
a presidéncia, aos
governos estaduais e as
prefeituras. '

Nos destacamos ao
conseguir reunir todos os
presidenciaveis frente a

Somos uma das Unicas
emissoras a realizar os
debates entre postulantes, g
as prefeituras das grandes
cidades do pais.
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UMA AMPLA
COBERTURA
A SERVIGCO DA
POPULACAO

Em meio a tantas vozes e
informacodes, o desafio
nao € apenas informar, é
ajudar o Brasil a entender.

Mais do que acompanhar

0 processo, colocamos o
eleitor no centro da
conversa.

Uma ampla cobertura,
multiplataforma e
conectada com o que
realmente importa para o

cidadao.

Debates, analises,
reportagens especiais e
acompanhamento em
tempo real dos principais
acontecimentos, guiados
nao apenas pelos fatos,
mas também pelo que o
Brasil quer entender.

BAND




EMISSORA A EMISSORA B EMISSORA C

COM 47% 37%  28%

IMPACTO
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149K
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147K
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Em 2022, na cobertura das eleicbes
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4.1 MM

Pessoas por
minuto

15 MM

Pessoas alcancadas
em média por
transmissao

48 MM

Py De pessoas
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Fonte: Datalake. 2022

+35 MM

Visualizagbes
em 27 debates

+8 MM

Visualizagbes em
15 apuracdes

+4 MiM

Visualizagbes em 3
pos-eleicdes

+1 MM

Visualizacbes em 9
coberturas

DEBATE
PRESIDENCIAL

,:_7 e BAND e

DEBATE
PRESIDENCIAL
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11 MM de visualizacoes ‘
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https://www.youtube.com/live/WwdgWl_nmKI?si=M6xie35eszdcIkaQ
https://www.youtube.com/live/iYVk1CeIs60?si=qFjGTeQak632m0qM

EM
2024
FORAM

Universo Projeto Base Atlas de Cobe‘fura TV Band NEF- Telespectadores Potencidis: 189.074.872|~

1.6MM

Pessoas por
minuto

5.4MM

Pessoas alcancadas
em média por
transmissao

16MM

Pessoas
alcancadas em
2024
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Em 19 pracas
simultaneas

2.1MIM

No debate do 1°
turno em Sao Paulo
em Band jornalismo

1.8MM

No debate do 1° turno
em S3ao Paulo na radio
BandNews FM
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12h no
Trending
Topics
A hashtag #debate na
Band ficou 5h e a

repercussao sobre os
candidatos durou 12h

3.3 Bl de
impressoes
espontaneas

340 mil mencoes
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AUDIENCIA MEDIA

TELESPECTADORES
ABSOLU I DE BORMINCT® O QUE REPRESENTA

+ QUE O 2° COLOCADO

NA PAY TV 1 2MM

Lideramos a audiéncia durante a exibicao do debate
presidencial em agosto de 2022.

HISTORICO ELEICOES L] 17.1MM

BANDNEWS NO DIGITAL NPRESSOES
NAS ELEICOES DE 2024 PARA @ 824K e
GVERNADOR DE SAC PALLO @ G.ZMM BETVNO

ALCANCE *
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ESTADAO ﬁ PALADAR JORNAL DO CARRO SP INNOVATION WEEK DESCUBRA ssineR$1 Entrar &

oticia « Estadio / Politica
N 0 - Estad Pol

Debate na Band lidera audiénciana TV e
bate recorde no YouTube

Encontro entre candidatos a Presidéncia registrou 15,2 pontos de pico, alcangando 2,7
milhdes de pessoas na Grande Sao Paulo; na internet, foram 1,5 milhdo de usuarios
simultaneos

Debate a prefeitura de Sao Paulo triplica
audiéncia da Band e chega a vice-lideran¢a

— -y v i .
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/fS.foIha.uoI.com.br/televisa.o/2024/08/ B



EM 2026 ESTAMOS NOVAMENTE AO LADO
DOS BRASILEIROS NESTE IMPORTANTE
MOMENTO DO PAIS |




1O PRIMEIRO GRANDE

MOMENTO DA DECISAO

COMO ACONTECE

Primeiros debates do ciclo
eleitoral: 9 e 16 de agosto
Confrontos de Governadores
e Presidenciaveis
Transmissao em POO|
nacional de veiculos
TV radio e
simultaneos

digital

Os debates da Band marcam o inicio real da
escolha do eleitor. '
E quando os candidatos se enfrentam pela primeira

vez.-Ao Vvivo, frente a frente, sem filtros.

O QUE TORNA UNICO

Primeiro confronto do ciclo
eleitoral

Alto impacto na formacao de
opiniao

Alcance MESYYe e
engajamento em tempo real
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POR QUE IMPORTA

é aqui que o eleitor comeca a
decidir.

E onde as marcas podem
estar presentes no momento
mais relevante da jornada.

. | , | e |
E AQUI QUE O BRASIL COMECGA-A DECIDIR. -
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CANAL
LIVRE

ESPECIAL

DEPOIS DO DEBATE, VEM A
ANALISE QUE DEFINE

Logo apds o debate, o Canal Livre entra ao vivo com uma edicdo especial,
aprofundando os principais temas e repercussées do confronto.

COMO FUNCIONA

-+ Apresentacdo de Rodolfo Schneider e Fernando Mitre
» Convidados, especialistas e protagonistas do cenario politico
* Andlise imediata dos principais momentos do debate

DIFERENCIAL

* Leitura qualificada e aprofundada

« (Contexto e interpretagao em tempo real -
« Continuidade do interesse e da audiéncia

; -
PARA AS MARCAS

Presenca no momento de reflexdo do eleitor, quando
‘ opinides se consolidam e decisées ganham forma.

BAND



UMA JORNADA DE ATENGAO EIMPACTO

Do aquecimento & andlise, uma presenca continua no. momento mais relevante do pafs.

GOVERNADOR

- PRESIDENCIAVEIS

PRE

Mobilizacao do publico.

Construcao de expectativa e engajamento.

DURANTE

Ao Vivo

Pico de atencao
e envolvimento

DEBATE

POS
Analise e

repercussao
imediata

CANAL LIVRE
ESPECIAL

Chamadas patrocinadas Flashes

Boletins

° CANAL LIVRE
DEBATE ESPECIAL
Chamadas patrocinadas Flashes ® Boletins
. -
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COM A FORCA DE

UMA PARCERIA QUE

CONECTA E INFORMA
AILHOES DE

_BRASII.EIROS

b

om a Sala Google
acompanhamos em tempo real
o-que o Brasil quer saber.
Dulvidas viram pauta.
Interesses viram debate.
Informacao vira decisao.
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Candidatos mais buscados no Brasil ultimas 4 horas
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3 Simone Tebet
4 Ciro Gomes
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O debate presidencial de
2022 contou com a parceria
inédita do Grupo Bandeirantes
com o Google.

A iniciativa teve como objetivo
contribuir com a inteligéncia
de buscas para jornalistas e
eleitores.

Com monitoramento em
tempo real do Google
Trends, os dados destacavam
quais os temas estavam
sendo mais buscados pelos
brasileiros para trazer maior
clareza no processo eleitoral
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APRESENTAMOS
A PARCERIA PERFEITA

ESTUDIO
SALA
DIGITAL

Audiéncia e
conteudo de
credibilidade

Trend em
tempo real

: S . Contetido baseado , ES '
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64% 45%

43% 23%
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VOTO E OS
CARGOS

» Para que serve cada cargo:
deputado estadual, deputado
federal, senador, governador
e vice, presidente e vice

* O que cada um pode ou n3o
pode fazer na pratica

e Como as decisOes desses
cargos impactam a vida do

cidadao no dia a dia ‘
: B '

BAND



FAKE NEWS E ‘ ——
~ 1 P RARE—
DESINFORMACAO

NOVAS PROPOSTAS

« Como identificar se uma
noticia ou video é falso

* O que pode ser manipulagao
em debates e discursos

* O papel das redes sociais na
propagacao de informacdes
IEIREN

A

* Onde checar informacoes
confiaveis durante as eleicoes



JUSTICA ELEITORAL

RARICOIOICAC 0O MATROR

e =p l-'li

REGRAS DO
JOGO ELEITORAL

* O que candidatos nao podem

fazer durante a campanha

Uso de redes sociais, brindes,
promessas e propaganda
irregular

« O que écrime eleitoral e 0

que é permitido

* O papel da Justica Eleitoral



BAND
NEWS

ONDE A
COBERTURA SE
APROFUNDA

Uma proposta que vai além da
cobertura tradicional e traz uma analise

sempre com a credibilidade e a agilidade

que sdo marcas da BandNews.

Em um momento decisivo para o pais,
contar com um espaco dedicado,
confiavel e acessivel a informacao é
essencial para fortalecer o debate
publico e contribuir para escolhas mais
conscientes. Uma cobertura como essa
ndo apenas informa, mas também
cumpre um papel fundamental na
construcao de uma sociedade mais bem

preparada e participativa.

BAND



BAND ELEICOES
Mzozag

PROGRAMA

COBER
TURA

PROGRAMA DE 30 MINUTOS
EXIBICAO NO PRIME TIME
VINHETA DE PATROCINIO 5
COMERCIAL 30"

O conteldo sera pensado para oferecer

* a0 publico uma visdo clara, equilibrada e

aprofundada sobre todos os candidatos,
propostas e principais debates do

cenario politico. _ .




BAND SEe b
SAND ELEICOES

PROGRAMA ELEICOES 2026

DEBATE
DE SENAD

ORES

CHAMADAS PARA O DEBATE BEBATE SENADORES PILULA DE CONTEUDO POS DEBATE SENADORES
* ASSINATURA DE 5" ‘ + VINHETA DE PATROCINIO 5" g + VINHETA DE PATROCINIO 5"
« COMERCIAL 30" + COMERCIAL 30" ) + COMERCIAL 30" s
. e .
2 ; .. . = . o .
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» ° . . . “ . ‘ ~ - .




BAND AES
SAND ELEICOES

PROGRAMA ELEICOES 2026

DEBATE
DOS VICES

CHAMADAS PARA O DEBATE BEBATE VICES
* ASSINATURA DE 5" ‘ « VINHETA DE PATROCINIO 5"
« COMERCIAL 30" + COMERCIAL 30"
. ' e
- ‘ .. = . =

e Simulcast com a Band TV
* Transmissdo AO VIVO no canal do YouTube da Band Jornalismo

* Exibicdo no PRIME TME

P/LULA DE CONTEUDO POS DEBATE VICES

« VINHETA DE PATROCINIO 5"
+ COMERCIAL 30" ®




BAND ELEICOES ha
NEWS 2026

PROGRAMA ELEICOES 2026
' . Simulcast com a Band TV
* Transmissdo AO VIVO no canal do YouTube da Band Jornalismo °
» Exibicdo no PRIME TME

CHAMADAS PARA O DEBATE BEBATE PRESIDENCIAIS PILULA DE CONTEUDO POS DEBATE PRESIDENCIAIS
» ASSINATURA DE 5" ' « VINHETA DE PATROCINIO 5" : « VINHETA DE PATROCINIO 5" : .
« COMERCIAL 30" + COMERCIAL 30 ) + COMERCIAL 30 ®
. : K ° ®
. o - = . 2 . - -




BAND ELEICOES
NEWS 2026

TIMELINE

CHAMADAS PILULAS DE MELHORES
PARA OS DEBATES MOMENTOS

MAIO JUNHO JULHO AGOSTO SETEMBRO

Programa semanal BANDNEWS ELEICOES

Debate de senadores: Debate presidenciais
® * S30 Paulo; e vices
* Curitiba;

L] 1 . > . ~ . A
Belo Horizonte; Transmisses simultineas gy

* Rio de Janeiro; nos canais do Grupo Band

. b * Manaus. - . K .

. .
. . . b\
o, . . - & — .. : ‘. .‘ ‘,F. - AASN

« Salvador; ’ . °
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RADIO

WI

A COBERTURA GANHA
FORCA NAS RADIOS

BANDEIRANTES

@.

BAND



CONTEUDOS | RADIOS

PRE DURANTE POS

DEBATES:

GOVERNADOR : |

E PRESIDENCIAVEIS APURAGAO
Chamadas de ‘ Flashes Pré-debate Boletins Flashes durante a
envolvimento Transmissao do debate Pos- programacao

debate

BAND
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